
Elementos que deben cubrir la selección 
de las redes sociales adecuadas para cada 

tipo de negocio

Audiencia objetivo:

La selección de las redes sociales adecuadas para cada tipo 
de negocio es esencial para una estrategia de marketing digital 

efectiva. 

Comprender a tu audiencia objetivo es fundamental al se-
leccionar las redes sociales adecuadas. Investiga dónde se 
encuentra tu audiencia en línea y qué redes sociales utili-

zan con mayor frecuencia.  

a.

Objetivos de negocio:

Define claramente tus objetivos de negocio y cómo las 
redes sociales pueden contribuir a alcanzarlos. ¿Estás bus-
cando aumentar la conciencia de marca, generar tráfico a 
tu sitio web, aumentar las ventas o mejorar el servicio al 

cliente?  

b.

Tipo de contenido:

Considera el tipo de contenido que tu negocio desea com-
partir. Si tu negocio se basa en la creatividad visual o si 

quieres compartir contenido de video, deberás enfocarte 
en las redes sociales que mejor se adapten a ese tipo de 

contenido. 

c.

Competencia:

Observa a tus competidores y analiza qué redes sociales 
emplean y cómo las utilizan. Es importante recordar que no 
todas las redes sociales son adecuadas para todos los ne-
gocios, por lo que debes considerar tu enfoque único y no 

simplemente seguir a la competencia ciegamente. 

d.

Recursos disponibles:

Considera los recursos disponibles en tu negocio, como 
tiempo, presupuesto y personal. Asegúrate de elegir las 

redes sociales que sean viables en términos de los recursos 
disponibles en tu empresa.

e.

Análisis y seguimiento:

El seguimiento y análisis del desempeño de tus estrategias 
en redes sociales es crucial para el éxito. Asegúrate que 
elijas plataformas con herramientas de análisis y segui-

miento que te permitan evaluar el rendimiento de tus publi-
caciones, medir el alcance y la participación de la audien-

cia, y realizar ajustes según los resultados obtenidos. 

f.

Consistencia de marca:

Mantener una consistencia de marca en todas las redes so-
ciales es importante para establecer una imagen de marca 
sólida. Las redes sociales seleccionadas te deben permitir 

personalizar y adaptar tu presencia de marca, incluyendo la 
posibilidad de utilizar tu logotipo, colores y mensajes de 
marca de manera coherente en todas las plataformas.

g.


