
 

 
Se sugiere realizar la siguiente actividad para poner en práctica lo que se mencionó en el tema. 
 
Objetivo de la actividad 
 
Establecer las bases prácticas para el desarrollo del Search Engine Marketing. 
 
Instrucciones 
 

1. Selecciona una marca o producto que sea de tu interés, ya sea propia o de un tercero.  
2. Realiza un análisis de la presencia que tiene esta marca o producto en línea. Por ende, utiliza el buscador de Google 

llamado Google Trends (trends.google.com), así como las redes sociales, identificando los puntos clave sobre lo que 
podrían encontrar tus consumidores al buscar dicha marca o producto.  

3. Elabora un análisis de la competencia e identifica los puntos clave y cómo se empalma con la marca/producto que 
seleccionaste en el punto 1. 

4. Realiza una reflexión de la situación actual de la empresa en medios digitales e identifica las posibles áreas de 
oportunidad.  
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Práctica 1. Introducción al SEM 

Desarrollo de la actividad 


