
 

 
Se sugiere realizar la siguiente actividad para poner en práctica lo que se mencionó en el tema. 
 
Objetivo de la actividad 
 
Crear un buyer persona que permita una segmentación más precisa en las campañas. 
 
Instrucciones 

1. Lee con atención plena la siguiente situación: 
 
Eduardo es un ejecutivo de mercadotecnia en una empresa de bebidas embotelladas que cuenta con diferentes 
segmentos, por ejemplo, clientes que consumen bebidas carbonatadas, los que solo consumen agua 
embotellada en sus diferentes presentaciones y los que consumen jugos embotellados.  
 

2. Realiza una investigación en fuentes secundarias que te den más contexto sobre quiénes son estos segmentos. 
3. Crea tres perfiles de buyer persona, es decir, uno para cada uno de los segmentos de la empresa de Eduardo.  
4. Utiliza el formato ejemplo que revisamos en el tema. 
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Práctica 5. Campañas de Google Display I 

Desarrollo de la actividad 


