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MicroCourse Campanas de Publicidad Pagadas

Rubrica de evaluacidon para evidencia del médulo 2

Nivel de desempeiio

Criterios de Altamente competente Competente AUn sin desarrollar la %
evaluacién 100%-86% 85%-70% competencia
69%-0%
30 - 25 puntos 24 — 19 puntos 18 - 0 puntos
1. Analisis del e Realiza un analisis Realiza un analisis e Realizaun
contextoy 30

oportunidades.

sobre la presencia
gue tienen los
productos de piel que
producen.

e Identifica los puntos
clave sobre lo que la
gente busca mas.

e Desarrolla un andlisis
de la competencia e
identifica los puntos
clave y como se
empalman con los
productos de Piel-
Arte.

e Realiza una reflexiéon
de la situacion actual
de los productos de
piel en medios
digitales e identifica
las posibles areas de
oportunidad.

e Realizauna
propuesta con al
menos tres
segmentos vy justifica
su respuesta.

e Recomienda tres
objetivos de
campana, basado en
el objetivo de
negocio (incrementar
la presencia online e
incrementar las
ventas de los
productos de piel a

sobre la presencia
gue tienen los
productos de piel
que producen.

Identifica los puntos
clave sobre lo que la
gente busca mas.

Desarrolla un
analisis de la
competencia e
identificarlos puntos
clave y como se
empalman con los
productos de Piel-
Arte.

Realiza una reflexion
de la situacion actual
de los productos de
piel en medios
digitales.

Realiza una
propuesta con dos
segmentos y justifica
su respuesta.

Recomienda dos de
tres objetivos de
campania, basado en
el objetivo de
negocio
(incrementar la
presencia online e
incrementar las
ventas de los
productos de piel a

analisis
incompleto sobre
la presencia que
tienen los
productos de piel
que producen.

e No identifica los
puntos clave
sobre lo que la
gente busca mas.

e Desarrolla un
analisis
incompleto de la
competencia.

e Realizauna
reflexion
incompleta de la
situacion actual
de los productos
de piel en medios
digitales.

e Realizauna
propuesta con un
segmento ni
tampoco justifica
su respuesta.

e Recomienda uno
de tres objetivos
de campaifia,
basado en el
objetivo de
negocio
(incrementar la
presencia online
e incrementar las
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través de canales

través de canales

ventas de los

digitales). digitales). productos de piel
a través de
canales
digitales).
2. Bases para la 50 — 40 puntos 39 — 30 puntos 29 - 0 puntos 50
implementacién Define su factor de Define su factor de e Define su factor
de la campaiia éxito. éxito. de éxito.

digital en Google
Ads.

Define al menos tres
buyer persona para
el negocio de Piel-
Arte (incluyendo
informacion
geografica,
demograficay
psicografica de cada
uno de los grupos de
las audiencias), con
base en los tres
segmentos
recomendados.

Incluye el tipo de
estilo de vida en la
seccion
correspondiente
(sobre los
dispositivos de
comunicacion digital
que utiliza).

Identifica el ciclo de
compra (journey
map) de cada uno de
los buyer persona de
acuerdo con su perfil,
y realiza una
representacion
grafica de cada ciclo.

Realiza una
propuesta de
estrategia general de
campana digital de
Google Ads para Piel-
Arte y recomienda
hacer campanias de
budsqueda, display,
video, discovery,
etcétera.

Define dos de tres
buyer persona para
el negocio de Piel-
Arte (incluyendo
informacion
geogrifica,
demograficay
psicografica de cada
uno de los grupos de
las audiencias), con
base en los tres
segmentos
recomendados.

Incluye de manera
inconclusa el tipo de
estilo de vida en la
seccion
correspondiente
(sobre los
dispositivos de
comunicacion digital
que utiliza).

Identifica el ciclo de
compra (journey
map) de dos buyer
persona de acuerdo
con su perfil, y
realiza una
representacion
grafica de cada
ciclo.

Realiza una
propuesta
incompleta de
estrategia general
de campaiia digital
de Google Ads para
Piel-Arte y
recomienda hacer
campanfas de

Define menos de
dos buyer
persona para el
negocio de Piel-
Arte (incluyendo
informacion
geografica,
demograficay
psicografica de
cada uno de los
grupos de las
audiencias), con
base en los tres
segmentos
recomendados.

No incluye el
tipo de estilo de
vidaen la
seccion
correspondiente
(sobre los
dispositivos de
comunicacion
digital que
utiliza).

No identifica el
ciclo de compra
(journey map) de
uno de los buyer
persona de
acuerdo con su
perfil ni tampoco
realiza una
representacion
grafica de cada
ciclo.

No realiza una
propuesta de
estrategia
general de
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Vincula la
oportunidad
identificada en la
seccién anterior
(contexto y
oportunidades) con
los objetivos de
campafa que se
definieron.

Define subcampafias
debajo de la
campanfa general, las
cuales estan
vinculadas a un
objetivo de camparnia
con un buyer
persona, asi como a
un tipo de campafia
de Google Ads.

Identifica al menos
40 palabras y frases
claves relacionadas
con el negocio de
Esteban, asi como 10
palabras/frases clave
de la competencia.

Agrupa las
palabras/frases en al
menos cinco
categorias y las
vincula ala
subcampafia
correspondiente.

Se apoya en las
herramientas para
generar ideas de
palabras claves y las
redacta con base en
el formato revisado
del médulo de
concordancia.

Recomienda al
menos tres anuncios
para cada
subcampaiia.

busqueda, display,
video, discovery,
etcétera.

Vincula de manera
inconclusa la
oportunidad
identificada en la
seccién anterior
(contexto y
oportunidades) con
los objetivos de
campafa que se
definieron.

Define subcampanias
debajo de la
campana general, las
cuales estan
vinculadas a un
objetivo de campafia
con un buyer
persona, asi como a
un tipo de campafia
de Google Ads.

Identifica al menos
25 palabras y frases
claves relacionadas
con el negocio de
Esteban, asi como 6
palabras/frases
clave de la
competencia.

Agrupa las
palabras/frases en al
menos tres
categorias y las
vincula ala
subcampafia
correspondiente.

Se apoya en las
herramientas para
generar ideas de
palabras claves y
redacta de manera
incompleta con
base en el formato
revisado del mdédulo
de concordancia.

campana digital
de Google Ads
para Piel-Arte.

No vincula la
oportunidad
identificada en la
seccién anterior
(contextoy
oportunidades)
con los objetivos
de campafia que
se definieron.

No define
subcampafias
debajo de la
campafa
general.

Identifica al
menos de 25
palabras y frases
claves
relacionadas con
el negocio de
Esteban, asi
como 3
palabras/frases
clave de la
competencia.

Agrupa las
palabras/frases
en menos de
tres categorias,
pero no las
vincula ala
subcampafia
correspondiente.

No se apoya de
ninguna
herramienta
para generar
ideas de
palabras claves
ni tampoco las
redacta con base
en el formato
revisado del
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Define el
presupuesto
estimado mensual
que requerird Piel-
Arte para cumplir la
meta de sus
objetivos.

Recomienda la
pagina que debera
usar para dirigir sus
campanas (landing
page).

Realiza una
busqueda de landing
page de otras
empresas. Usa al
menos un ejemplo
por cada
subcampania.

Recomienda dos
anuncios para cada
subcampanfia.

Define de manera
incompleta el
presupuesto
estimado mensual
que requerird Piel-
Arte para cumplir la
meta de sus
objetivos.

Recomienda la
pagina que deberd
usar para dirigir sus
campanas (landing
page).

Realiza una
busqueda
incompleta de
landing page de
otras empresas. Usa
al menos un ejemplo
por cada
subcampafia.

modulo de
concordancia.

Recomienda
menos de dos
anuncios para
cada
subcampaiia.

No define el
presupuesto
estimado
mensual que
requerira Piel-
Arte para
cumplir la meta
de sus objetivos.

No realiza la
recomendacion
sobre la pagina
que debera usar
para dirigir sus
campafas
(landing page).

No realiza la
busqueda de
landing page de
otras empresas.
Usa al menos un
ejemplo por
cada
subcampania.

3. Elaboracion de
la ficha de ayuda.

20 — 15 puntos

14 — 10 puntos

9 — 0 puntos

Elabora una ficha de
ayuda con toda la
informacion de las
dos secciones
anteriores.

Realiza el formato y
acomoda la
informacion, de tal
manera que sirva para
identificar los
elementos de la
campafia de Piel-Arte.

Incluye una guia
basica de los pasos
que deberd seguir

Elabora de manera
incompleta una ficha
de ayuda con la
informacion de las
dos secciones
anteriores.

Realiza el formato
inconcluso, pero
acomoda la
informacion, de tal
manera que sirva para
identificar los
elementos de la
campana de Piel-Arte.

No elabora una
ficha de ayuda
con todala
informacion de
las dos secciones
anteriores.

No realiza el
formato ni
acomoda la
informacion.

No incluye la guia
bdsica de los
pasos que debera
seguir para
realizar las

20
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para realizar las
campafias en Google
Ads.

Incluye una seccion
de herramientas que
debera utilizar para la
implementacion de
las campainias, junto
con las ventajas e
instrucciones basicas
de uso.

Incluye los aspectos
que deben y no deben
hacer para cumplir
con las politicas de
derechos de autor.

Incluye de manera
incompleta la guia
basica de los pasos
que debera seguir
para realizar las
campafias en Google
Ads.

Incluye de manera
incompleta la seccidn
de herramientas que
debera utilizar para la
implementacién de
las campafias, pero
solamente con las
ventajas, ya que no
menciona las
instrucciones basicas
de uso.

Incluye de forma
inconclusa los
aspectos que debeny
no deben hacer para
cumplir con las
politicas de derechos
de autor.

campanfas en
Google Ads.

No incluye la
seccion de
herramientas que
deberad utilizar
parala
implementacion
de las campanas
ni tampoco
incluye las
ventajas ni las
instrucciones
basicas de uso.

No incluye los
aspectos que
deben y no deben
hacer para
cumplir con las
politicas de
derechos de
autor.

100%




