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Google Ads cuenta con diferentes formatos de campanas y anuncios para cumplir tus
objetivos publicitarios. Uno de los mas utilizados son las campanas a través de la red de
display, la cual utiliza anuncios graficos que permiten llegar a tus audiencias mediante su
red publicitaria, misma que incluye mas de dos millones de sitios web.
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Publicidad de display en Google Ads

La red de display es otra de las formas que tenemos para hacer publicidad en Google,
cubriendo con ello alrededor del 90% de los internautas en el mundo.

Gracias a la informacion que Google recolecta sobre los usuarios se puede llegar a las
personas correctas de una manera mas sencilla.
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Veamos las diferencias que existen entre |la red de busqueda y la red de display, ambas
pertenecientes a Google Ads.

Campafiias en la red de bisqueda

+ Los anuncios se muestran a los internautas por una
busqueda proactiva que realizan de palabras
relacionadas con las campanas.

* Anuncios de texto.

+ Los anuncios aparecen en paginas de buscadores.

+ Estas campanas funcionan mejor cuando existe un alto
volumen de busquedas relacionadas al producto, servicio

o palabras clave relacionadas.

« Esta es una buena opcion para comenzar a realizar
campanas en el mundo digital cuando tienes un

\ presupuesto limitado.

J

Campaiias en la red de display

« Los anuncios aparecen a los internautas cuando las
categorias e informacion de las paginas que estan
visitando coinciden con los parametros de la campana.

* Anuncios en imagen, animacion o video.

* Los anuncios aparecen en mas de 35 millones de sitios
web y apps. asi como en las mismas propiedades de
Google como YouTube y Gmail.

- Estas campanas son ideales para activarse, ya que
piensan en los internautas y en su contexto de
navegacion en Internet.

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccion de Tipo de Campaiia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new

conversiones.

Toma en cuenta que no se trata de usar una red u otra, ya que ambas son
complementarias frente a la necesidad de comunicar nuestro mensaje o de generar
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Creacion de campaha

Antes de crear tu campana reflexiona sobre cuatro grandes interrogantes: ; cual es el
objetivo?, ;cual es la audiencia?, ;cual es el momento adecuado?, ¢ cual es el mensaje?

Utiliza las siguientes preguntas detonadoras para reflexionar, identificar y definir estos

puntos:

= ¢(Cual es el objetivo que quiero = /Quién es mi publico metay
cumplir? cuales son sus intereses?
 ;Cual es la meta? - ;Donde se encuentra mi

mercado meta?
= /Qué deberia ocurrir para que
mi campana sea un éxito? - ;De qué forma mi empresa
puede cubrir sus necesidades?
= /Qué acciones espero que
realicen los internautas al ver e
interactuar con mis anuncios?

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccion de Tipo de Campaiia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Creacion de campaha

« ¢/Cuando es el mejor momento = ¢(Cuales son los mensajes clave
para correr la campana? gue quiero comunicar?

« /Qué factores externos podrian = ;Cual es la identidad grafica
afectar o beneficiar la propuesta que debo utilizar para llamar la
de valor que estoy presentando a atencion de la audiencia

mis futuros clientes? objetivo?

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccion de Tipo de Campaiia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Con la informacidon que documentaste previamente serd mucho mas sencillo ingresar a la plataforma
y definir los parametros que requieres para implementar la campafia.

Configuracion de la campana:
este es el apartado mas general
para la creacion de la campana, ya
que deberas definir la ubicacion
geografica en donde estara
corriendo tu campana, asi como los
idiomas a los cuales estaran
dirigidos los anuncios.
Adicionalmente, podras configurar
el momento en que deben correr
los anuncios, su fecha de inicio y fin,
etc., sobre ciertos dispositivos
moviles.

Presupuesto y ofertas: en esta
seccion definiras el presupuesto
diario de tu campana, asi como la
oferta que haras en relacion con los
objetivos que estan buscando, ya
sea maximizando las vistas de tus
anuncios, generando el mayor
numero de conversiones o por la
interaccion con el anuncio.

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccidn de Tipo de Campafia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Segmentacion: en esta seccion
deberas definir la segmentacion de
tu campania, basado en los
siguientes aspectos: el publico al
que quieres alcanzar, la informacion
demografica, los temas, asi como
las palabras clave para

Univefsida]d
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Anuncios: en esta seccion deberas
subir los graficos de tus anuncios.
En el modulo 14 revisaremos a
detalle lo que deberan tener esos
disenos.

contextualizar el lugar en donde
apareceran los anuncios.

Confirmacion: en esta seccion solo
tendras que validar los parametros
que estableciste previamente y
activar la campana.

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccidn de Tipo de Campafia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Segmentacion: definicion
del buyer persona

Para crear una adecuada
segmentacion es importante
entender correctamente quién es
nuestro cliente, alinear sus
necesidades con lo que ofrecemos, e
identificar correctamente la
oportunidad.

Unive[sidqd
Tecmilenio.

Necesidades

del cliente

([ oroaunva |

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccion de Tipo de Camparia.
Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Para entender a nuestros clientes debemos entender sus necesidades, cual es su estilo de
vida, etc. Para lograr esta empatia podemos utilizar la metodologia del buyer persona.

No obstante, aunque sabemos que tenemos muchos “tipos de clientes”, esta metodologia
busca simplificar la manera en cémo los vemos, agrupando a los clientes con caracteristicas
similares, y personificando dichas caracteristicas en una persona.
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Entonces, entre mas personalizado
lo tengas, mas utilidad va a tener.

Biografia Edad 32 afios. ] ) . .
Roberto tiene su propia empresa, por lo que Ocupacién Emprendedor. AS' mism O, eX'Ste N d atOS baS ICOS
desdg h@ce un par de afos se sustenta ‘ Estadocivill  Soltero. g o .
econémicamente por su cuenta. Le gusta salir q ye se d e be Nnin Cl Ul r’ po r eJ em p | 01
con sus amigos dos VE’CVGS por semana, ?11 donde Colonia Del VJ”Q, CDMX.
usualmente frgcuen_ta_restaulantes, bares o ) ) ; el nom b re1 sSus d a tos
lugares de entretenimiento. Personalidad Social, trabajador. e . .,
. demograficos, una descripcion de
Metas Motivaciones . . .
- Ex’pqn((iiir su Zmp;es? aotros pai‘se[s’, —— Miedos q ulen es y Su eSt' IO de Vld a.. N (@) )
;A;)r‘ejrlﬁipfa invertir para gpne;rar ma’% Sentido de autonomia. 'F)'I‘,(:)cfi;a;ni;_su UEE @] bSta nte, ta m b en p u ed es in Cl uilr
Sl — detalles sobre el tipo de relacion:
. . . oder migable, sale
AT st e i | GUS TI€NE CON productos o servicios
dedica ala empresa. SR similares a tu categoria, el tipo de
k ' . aplicaciones que utiliza, entre
oy ' Redes sociales/Apps Brands e influencers tros
Roberto . S
AVEOOS 5y
\_ ) Puedes hacer mas de un buyer
Ejemplo de buyer persona persona, ya que todo dependera
de qué tan diverso sean tu
Fuehnte: Google Ads.I (s.f.). Seleccion de_ Tipo de Campaiia. Recuperado mercado meta, pero te
de https://ads.google.com/aw/campaigns/new N reraEreE FE eeer rde de

cuatro perfiles de buyer persona,
ya que seguramente podrias
encontrar mas similitudes para
agruparlos aun mas.
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Tipos de segmentacion en la red de display

Con Google Ads podras segmentar
tus audiencias con parametros que

te ayudaran a llegar a las personas

Datos demograficos: adecuadas.

son las cuentas con opciones, por ejemplo, género, edad (la edad minima es de 18 ;
anos), estado parental e ingreso familiar. Conoce los para metros que

Palabras clave: encontraras en la plataforma:

una de las ventajas de Google Ads es que puedes hacer segmentacion contextual a
través de palabras clave, por ejemplo, puedes segmentar publicos que estan
interesados en “bicicletas”. Esto lo podras hacer bajo dos modalidades: publico
(personas con probabilidad de interesarse en dicha palabra clave) o por contenido
(personas que navegan en paginas web que tienen contenido relacionado con la
palabra clave).

es en donde se encuentran tus clientes potenciales.

Temas:

incluye propiedades digitales relacionadas, pero bajo un tema determinado.

Posicion:

segmentacion de personas en sitios web especificos o de grupos especificos.

Segmentos de publico:

podras hacer la segmentacion de la siguiente manera: por grupo de personas
basadas en informacion de primera mano, personas que ya son tus clientes, listas
de remarketing, entre otras fuentes de datos.

Fuente: Google Ads. (s.f.). Seleccion de Tipo de Camparfia. Recuperado de https://ads.google.com/aw/campaigns/new
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Audiencias guardadas, similares y listas de remarketing

En Google Ads podras crear audiencias con base en su comportamiento en el sitio web, las
cuales conocemos como audiencias guardadas.

Del mismo modo, podras crear audiencias basadas en personas que tienen un
comportamiento similar al de las audiencias que ya conoces. Por ende, estas audiencias
seran mas afines a tu target. A esto se le conoce como audiencias similares.

Hay otro grupo o segmento que puedes crear
con base en aquellas personas que fueron
Impactadas por una campana, pero que aun
no realizan una actividad de éxito en tu sitio
web.

A estas audiencias se les agrupa en una lista
de remarketing para poderlas impactar
posteriormente con un NuUevo anuncio.
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A continuacion,
Etiqueta de Google Ads Google Analytics (UA)
te mostramos A :
fuentes i agregala etiqueta de Google Ads a su stio web, puede recopilar datos para mporte las métricas de participacicn en el sitioy os segmentos de pibiico de
. . sus listas de remarketing y seguimiento de conversiones emarketing ce -niversal Anaiytics | y reaice un seguimiento de Ic
primarias que it et ekt
puedes Utlllzar CONFIGURAR ETIQUETA VINCULAR A GOOGLE ANALYTICS (UA)
Para crear
audiencias:
| Google Analytics (GA4) y Firebase Estadisticas de aplicaciones
tipos de proy i ti | nversiones, Vincule un proveedor de estadisticas de aplicaci terce su propio
trar nes e ent e ) de remarketing creados en kit de desa ) de software (SDK) enta ulta s le
ytic arios y las conversiones de sus aplicaciones para d ositivos movil
REALIZAR LA VINCULACION A GOOGLE ANALYTICS (GA4) Y FIREBASE VINCULE A LA ESTADISTICAS DE APLICACIONES
) Google Play ) YouTube
r eqgl tos t 1 los usuarios actuales de su aplicacion y . ) . | - - .
Ja eguimiel npras directas desde la aplicacion en forma de S ': RETIY LU e ‘ i€ J‘ J ""‘["1"” - X""‘H aga ur
wersion \r er informacion valiosa sobre qué anuncios impulsar Seguimiento de Ias acciones de 10s usuarios despues de que Im ld ‘
e i )y gen | | erposici llarr la i
VINCULAR A PLAY VINCULAR A YOUTUBE
A Ads Data Hub a% Zapier
J Dat nu par Jjmento 1 lataforma de terceros que permite importar listas de clientes e
| s | 1l I npa de ( )l | r de 5000 ma > 3.00( i das a | \erci
ied ele RM
VINCULAR ADS DATA HUB VINCULAR A ZAPIER
o0
® O ruente: Google Ads. (s.f.). Fuentes de datos para segmentos. Recuperado de
o0

https://ads.google.com/aw/audiences/management/datasources
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Visita al sitio de Carter’s:

& caners.com

oA My R arding MOments ™ | wrap @ more perka. more wayt 10 e

bodyivits, tees,
pjs * more

BADY GiRL BASY BOY TODOUER G, TOOGLER BOY =y oY

A

A, corbside peckuponty inthe spp. OF i store pichup super fast « free ’

Fuente: Carter’s. (s.f.). Pdgina de inicio. Recuperado de
https://www.carters.com/
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Veamos el ejemplo de Carter’s, una
de las tiendas de ropa para ninos
mas grande de Estados Unidos que
fue fundada en 1865, la cual cuenta
con tiendas fisicas y en linea.

A pesar de tener varios anos en el
mercado, se ha convertido en una
empresa que le ha apostado
fuertemente al mundo digital a
través de su programa de lealtad
(completamente digital), el cual es
capaz de identificar a sus
principales clientes y su ubicacion
mediante sus plataformas
digitales.
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Visita al sitio de Carter's:

& caners.com
carter’s

oA My Rewarding MOments ™ | wrap @ more peraa. more wat 10 e

- — . A curbsade pech ponly inthe spp’ OF y i store pichup super fast « free
[

f'm

STOCK"UP

SALE

—

\ AL 5 (G‘

i' 2 I'Vl’ '

BADY GiRL BASY BOY TOOOLELR Gas. TOOCLER BOY =y soY

Fuente: Carter’s. (s.f.). Pdgina de inicio. Recuperado de
https://www.carters.com/
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Carter’s es una de las empresas que mejor
maximiza la informacidn sobre sus clientes
con el fin de personalizar su comunicacion,
y ofrecerles ofertas sobre los productos
mas afines a dichos publicos.

Asimismo, Carter’s utiliza las audiencias
para impactar a las personas que visitaron
su sitio web de venta, creando listas de
audiencias que posteriormente utiliza para
crear campafas dirigidas. Por ejemplo, un
usuario que entra al sitio de Carters.com
es identificado a través de una etiqueta
por su visita al sitio web de la empresa.
Por ende, después de visitar alguno de los
sitios que forman parte de la red de
display, es impactado por alguno de sus
anuncios de Carter’s, ya sea con algunos
de los conjuntos de ropa que vio en el sitio
web de ropa infantil o con productos
similares, invitando de esta forma a
regresar al sitio y seguir su compra.
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A continuacion, te mostramos coémo se ve la visita al sitio web de Carter'’s, asi como los
anuncios que aparecen posteriormente en alguna de las paginas que forman parte de la red
de display:

Visita a alguna de las paginas que
forman parte de la red de display:

Visita al sitio de Carter’s:

carter’s

o My v By Momarts T | e @ mre perNa e mer 1o e

' gy Ay urbuide chuponty in e spp OF i store pchup super fast + free ’

GET IT UNDER THE TREE IN TIME Order by Dec 14 for standard Onrstmas delivery

—

: x
STOCKUP ﬁ m
\ -
L

\ LT f la.
r '
crv

“ ..0» d
w’
wits, b s
pis * more ~ ‘

BABY U BASY BOY TOOOLER G TOOGLER BOY w~ sov

Fuente: Carter’s. (s.f.). Pdgina de inicio. Recuperado de Fuente: El Norte. (s.f.). Pdgina de inicio. Recuperado de
https://www.carters.com/ https://www.elnorte.com/
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Campanas de Google Display |

Se sugiere realizar la siguiente actividad para practicar lo visto en el tema.

Instrucciones
1. Lee con atencidn plena la siguiente situacion:

Eduardo es un ejecutivo de mercadotecnia en una empresa
de bebidas embotelladas que cuenta con diferentes
segmentos, por ejemplo, clientes que consumen bebidas
carbonatadas, los que solo consumen agua embotellada en
sus diferentes presentaciones y los que consumen jugos
embotellados.

2. Realiza unainvestigacion en fuentes secundarias que te
den mas contexto sobre quiénes son estos segmentos.

3. Crea tres perfiles de buyer persona, es decir, uno para
cada uno de los segmentos de la empresa de Eduardo.

4. Utiliza el formato ejemplo que revisamos en el tema
“Grafico 3. Ejemplo de buyer persona”.

Derechos de Autor Reservados. (UNIVERSIDAD TECMILENIO®)



Las campanas a través de la red de display de
Google Ads son solo una herramienta, por tanto, el

éxito de los resultados y el planteamiento de la

campaha dependen de ti.

Saber quién es tu cliente te ayudara a crear
campafnas mucho mas cercanas, no solo en
términos de creatividad, sino en términos de
contexto en el que encontraras a tu cliente, quien
pudiera estar buscando o no un producto o servicio

como el que tu estas ofreciendo.

¢ Qué informacion es relevante para incluirla en tu
buyer persona? ; Qué tipo de sitios visitaria y quée
tendrias que hacer para segmentar tus campanas a

sitios similares?
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Las campanas que realices en la red de display te dan Ia‘oportunic@Ie utilizardiferentes

formatos y tamanos de anuncios, por lo que tendras la oportunidad de identificar cuales son
los anuncios que mejor te funcionan gracias a la medicion del desem
desde el punto de vista de creatividad y de performance de los par

Por ende, en este médulo veremos funciones avanzadas para la crea
formatos de anuncios.

»
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Formatos de anuncios de display

Al inicio de la publicidad digital, entre 1990 y el
2000, existia una variedad de formatos y
tamanos de anuncios que se utilizaban para
cubrir los espacios de los medios que en ese
entonces se ofrecian para cubrir los espacios
publicitarios, por lo que existia una variedad
importante de tamanos y tipo de contenido.

Unive[sida]d
Tecmilenio.

Frente a este problema, la IAB (Internet
Agency Bureau) cred estandares para
simplificar los formatos y tamanos.

Uno de los grandes de la publicidad digital
también ha trabajado en esta
estandarizacion: Google, quién también hizo
esta simplificacion de formatos, por lo que
ahora es mucho mas sencillo implementar
campanas en los mas de 35 millones de
sitios web y aplicaciones en todo el mundo
gue estan conectados a Google Ads.

Por consiguiente, al momento de decidir
qué formato utilizar, inicialmente desarrolles
anuncios en todas las medidas, con esto te
aseguraras que tu campana pueda llegar a
todos los espacios disponibles, y evitar que
tu campana sea descartada por no tener
algun formato.
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A continuacion, te mostramos los formatos y los tamanos disponibles para las
campahnas de Google Ads (web y movil):

Tipos de archivo

Formatos de imagen GIF, JPG, PNG
Formatos HTMLS ZIP que contiene HTML y, opcionalmente, CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG, SVG (responsivo o estandar)
Formatos HTML de AMP Archivo ZIP que contenga 1 documento HTML y hasta 39 elementos multimedia

Tamano max 150 KB para archivos de imagen y 600 KB para archivos ZIP

Tamanos de anuncios

Cuadrado y rectangular Leaderboard

200 x 200 Cuadrado pequefio 468 x 60 Banner

240 x 400 Rectangulo vertical 728 x 90 Leaderboard

250 x 250 Cuadrado 930 x 180  Banner superior
250 x 360 Pantalla ancha triple 970 x 90 Leaderboard grande
300 x 250 Rectangulo integrado 970 x 250 Billboard

336 x 280 Rectangulo grande 980 x 120 Panoramico

580 x 400 Pizarra interactiva

Skyscraper Dispositivos moéviles

120 x 600  Skyscraper 300 x 50 Banner para dispositivos maviles

160 x 600  Skyscraper ancho 320 x 50 Banner para dispositivos moviles

300 x 600 Media pagina 320 x 100 Banner para dispositivos moviles grande

300 x 1050 Vertical
Responsivo

Los tamafos de los anuncios HTMLS responsivos se determinan en funcién del espacio disponible.

Fuente: Google Ads. (s.f.). Tamafios y formatos compatibles. Recuperado de
https://ads.google.com/aw/campaigns/new/display
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Anuncios de display adaptables

Existen anuncios que se pueden crear o adaptar de acuerdo con el patron de
comportamiento que tienen los usuarios, asi como el formato disponible en las
paginas que esta visitando. Veamos un par de ejemplos de anuncios de Nike e
Innovasport, los cuales son desplegados en la pagina de “Deportes” de El Pais,
después de haber visitado las paginas de dichas empresas:

Derechos de Autor Reservados. (UNIVERSIDAD TECMILENIO®) .
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Anuncios mostrados en alguna de las 35 millones
de paginas que son parte de la red de display:

Deportes

Tnsugurasisn de los Muegos
Ollmpicos de aviceno de Pekin 2022
dndey curindo ver la cerersania

Pax deportiva entre Rusia y Uorania

T
-
<5

Lainanguracién de les Juegos

en imagenes =

b ot ol D i o

EL PAIS : ( \

: = - N
P o = Mkecom
s G T R o
\ / [ S e o | - —
— PN § ELPAIS

Buey Hanrdunvcose
Daneons o

I Barga se reeneuentra ante ¢l Atiético TETT Laaariemenre]

-

l Haw of

THE S (R

FIBarga se reencuentra ante ol Atcico

Fuente: Nike. (s.f.). Seccion de Mujer. Recuperado de https://www.nike.com/mx/mujer
Innovasport. (s.f.). Pagina de inicio. Recuperado de https://www.innovasport.com/

El Pais. (s.f.). Deportes. Recuperado de https://elpais.com/deportes/
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Anuncios de imagen

' M éMo(or/Fﬂrmula'll Noticias  Resultados Calendario Clasificacion pilotos  Clas. por carreras  Clas. Constructores  Palmarésj

Estos son los anuncios mas basicos, por
tanto, a diferencia de los anuncios porque estaba obligado a hacer el
responsivos, en estos anuncios tu puedes * I .
controlar completamente la creatividad, el

disenoy la distribucion de los textos.

Todt en Ferrari Sainz tras jugar al tenis: "Solo 1° Lewis Hamilton ~ MERCEDES  02:06:15.118
2° Max Verstappen  RED BULL +00:00:21.825

Clasificacién completa

Verstappen va a "darlo todo" para El McLaren MCL35M brillara en lz Uber
ser campedn oscuridad en Abu Dabi | S

Un ejemplo de este tipo de anuncios se
pueden ver en una consulta en una pagina
de noticias deportivas, en donde se
observan ejemplos de anuncios de imagen
de Uber y Apple (uno en formato GIF y otro b s v ottt g 1 o
en PNG): juego

FUBLICIDAD

Lleva una vida mas
Alpine: "El coche de Alonso sufrié activa y saludable.
daiios por las maniobras del inicil Desde $4,999.

Fuente: AS. (s.f.). Formula 1 2021. Recuperado de
https://resultados.as.com/resultados/motor/formula 1/clasificacion/

Derechos de Autor Reservados. (UNIVERSIDAD TECMILENIO®) .


https://resultados.as.com/resultados/motor/formula_1/clasificacion/

Unive[sida]d
Tecmilenio.

Explicacion

Anuncios AMP HTML

Los anuncios AMP HTML se crean bajo los estandares del AMP (Accelerated
Mobile Pages), los cuales ofrecen una mejor experiencia, ya gue son anuncios
mMas ligeros que por consecuencia cargan y se despliegan mucho mas rapido que
uno tradicional.

Estos anuncios requieren un software especializado, el cual puede ser de paga o
gratuito. AMP recomienda cuatro plataformas para desarrollarlos: Adobe
Animate, Bannersnack, Only Mega y Google Web Designer:

- - T} bannersnack
Urban
Urban legend. ©
®

Legend.
E==

o Urban Legend.
s

Adobe Animate Bannersnack Onlymega Google Web Designer

Permite la creacion de un contenido de Cree en cuestion de minutos un AMPHTML El creador de banners AMPHTML en linea le Cree disenos y graficos animados atractivos,

marketing enriquecido y llamativo con Adobe valido y listo para ser publicado como disefio permite crear facilmente anuncios AMP sin interactivos y compatibles con los anuncios

Animate. individual, o conjuntos completos de imagenes necesidad de tener conocimientos previos de AMPHTML, que podran ejecutarse en cualquier
de marketing estaticas o animadas. codificacion. dispositivo.

Editor WYSIWYG Editor WYSIWYG Editor WYSIWYG Editor WYSIWYG

@® Fuente: AMP. (s.f.). Herramientas para crear, disefiar y desarrollar. Recuperado de
O https://amp.dev/es/documentation/tools/?format=ads
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resultado
del anunoh




1 $88.64 $16,368.99 184,660 6,808 3.69% $2.40 57 $286.87 0.84%
2 $183.29 $40,149.85 219,050 8,135 3.71% $4.94 90 $446.10 1.11%
3 $108.38 $18,528.25 170,962 9,033 5.28% $2.05 76 $243.70 0.84%
4 $95.75 $21,097.89 220,350 SLETE 4.35% $2.20 89 $236.61 0.93%
5 $103.87 $17,412.00 167,625 5,206 3.11% $3.34 56 $310.81 1.08%
6 $93.36 $30,634.37 328,134 11,133 3.39% $2.75 122 $250.59 1.10%
7 $62.97 $11,074.43 175,867 5,839 3.32% $1.90 253 $43.77 4.33%
8 $114.12 $13,924.18 122,012 4,627 3.79% $3.01 37 $375.66 0.80%
9 $117.09 $21,476.77 183,427 7,131 3.89% $3.01 37 $578.53 0.52%
10 $96.15 $21,337.39 221,910 5,692 2.57% $3.75 D5 $215.25 1.75%
11 $111.10 $28,215.61 253,962 7,697 3.03% $3.67 146 $192.82 1.91%
12 $86.25 $13,429.57 155,698 4,346 2.79% $3.09 40 $335.54 0.92%
13 $108.36 $21,319.34 196,738 8,706 4.43% $2.45 77 $276.50 0.89%
14 $87.82 $11,023.90 1251535 3,496 2.78% $3.15 S $297.79 1.06%
15 $100.72 $11,505.90 114,242 5,191 4.54% $2.22 47 $243.64 0.92%
16 $90.36 $28,643.93 316,994 8,069 2.55% $3.55 163 $175.56 2.03%
17 $48.43 $12,961.77 267,647 8,473 3.17% $1.53 205 $63.23 2.42%
18 $83.64 $11,841.78 141,582 5,088 3.59% $2.33 204 $58.02 4.01%
19 $101.87 $23,782.64 233,460 6,379 2.73% $3.73 117 $203.10 1.84%
20 $109.26 $25,518.18 233,552 6,891 2.95% $3.70 99 $256.37 1.47%
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Después de observar y analizar estos resultados, veamos
algunas afirmaciones que nos ayudaran a entender de
qué forma el enfoque de los objetivos nos ayuda a decidir
gué métrica utilizar, asi como para saber si estamos
generando los mejores resultados:

Si nuestro objetivo es generar awareness, Nos
enfocariamos en los resultados que tuvieran el costo
mMas bajo en CPM (en este caso, el anuncio 17, que es el
de menor costo).

Si nuestro objetivo es generar engagement, |la tasa de
interaccion seria lo que observariamos, por lo que
buscariamos obtener la tasa mas alta (en este caso, el
anuncio 3 es el que tiene la tasa mas alta).

Si nuestro objetivo es generar conversiones,
buscariamos maximizar la tasa de conversion (en este
caso, el anuncio 7 es el que presenta la tasa mas alta
de conversion).
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Campanas de Google Display I

Se sugiere realizar la siguiente actividad para practicar lo visto en el tema.

Instrucciones

Una de las ventajas mas importantes de las campanas digitales es la
medicion que podemos hacer de punta a punta, es decir, desde que
publicamos los anuncios hasta que el usuario objetivo realiza una
accion de éxito para la campanhna. Sin embargo, existen mas ventajas
gue vamos a descubrir en esta actividad.

1. Realiza una investigacion con al menos cinco fuentes bibliograficas
de la Biblioteca Digital de la Universidad Tecmilenio.

2. Genera un reporte de una cuartilla en donde expliques las
principales diferencias entre las campanas digitales y las campanas
en medios tradicionales.

3. Elabora una tabla comparativa de las diferencias entre las
campanas digitales y las campanas en medios tradicionales.

4. Integra tu reflexion sobre los hallazgos.
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En este tema revisamos los diferentes formatos de
anuncios que podemos utilizar para las campanas
de Google Display, ya sea desarrollados por el que
gestiona la campana o por la misma plataforma de
manera automatizada (basados en el
comportamiento del publico objetivo). Asimismo,
revisamos como medir los resultados de los
anuncios en funciéon del objetivo que se busca
cumplir con la campana.

Entonces, si tuvieras que subir una campana el dia
de manana para incrementar el trafico hacia el sitio
de la empresa, consideras que es mejor que lo
haga tu equipo de disenadores o que la plataforma
decida el disefio con base en los elementos que
proporciones?, ;consideras que la informacion que
tienes para hacer la segmentaciéon de los anuncios
excede la privacidad de los usuarios o facilita la
comunicacion entre las empresas y los usuarios?




