
  

CERTIFICADO EN MARKETING DIGITAL 

Criterios de evaluación: avance de evidencia 

Competencia: Examina una campaña de marketing digital para evaluar su impacto y tomar decisiones para la mejora continua. 

  

Criterios Puntaje 

1. Identifica los elementos del brief de la campaña de marketing digital. 25 

2. Realiza un modelo de negocios que servirá de base para desarrollar un plan digital estratégico 25 

3. Desarrolla la estructura de la página de aterrizaje de la marca de vitaminas y suplementos alimenticios. 25 

4. Desarrolla el contenido textual y gráfico de la página de aterrizaje. 25 

 100 
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